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RESUMO

Esse trabalho tem como finalidade observar como os designs de moda séo protegidos
pela Lei de Propriedade Industrial e pela Lei de Direitos Autorais, a fim de
compreender se ha necessidade de reformas legislativas ou a criacdo de novas
legislacbes mais eficazes para a protecdo das criacdes de moda. Isso pois, 0 cenario
fashion cresce, surgem mais litigios acerca do assunto, envolvendo, principalmente,
violagbes a Lei de Propriedade Industrial e a Lei de Direitos Autorais. No Brasil,
diferentemente de outros paises da Europa e dos Estados Unidos, ndo possui uma
legislacdo especifica ou uma area do direito direcionada as criacbes de moda, logo,
buscando apoio legislativo ja existentes, como as leis supracitadas. Nesse sentido,
casos como Hermes versus Village 284, Jouer Couture versus Shein e Yves Saint
Laurent versus Louboutin, sdo analisados, uma vez que todos demonstram a
possibilidade das criaces fashions serem protegidas pelas leis existentes, ainda que

tal protecdo néo esteja expressa nelas.

Palavras-chave: Propriedade intelectual; Direitos autorais; Propriedade industrial;

Direito da Moda; Fashion Law.



ABSTRACT

This final paper aims to observe how fashion designs are protected by the brazilians
Industrial Property Law and the Copyright Law, in order to understand whether there
is a need for legislative reforms or the creation of new, more effective legislation to
protect fashion creations. This is because, as the fashion scene grows, more litigation
arises on the subject, mainly involving violations of the Industrial Property Law and the
Copyright Law. In Brazil, unlike other countries in Europe and the United States, it does
not have specific legislation or an area of law aimed at fashion creations, therefore,
seeking existing legislative support, such as the laws mentioned above. In this sense,
cases such as Hermes versus Village 284, Jouer Couture versus Shein and Yves Saint
Laurent versus Louboutin are analyzed, since they all demonstrate the possibility of
fashion creations being protected by existent laws, even if such protection is not

expressed in them.

Keywords: Intellectual property; Industrial property; Copyright; Fashion Law.
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APRESENTACAO

O universo da moda tem como pilares a criatividade e a inovacgéo. Por isso, a
protecdo das criacOes desse setor econdbmico ganha destaque, tornando-se parte
crucial tanto para a sustentabilidade quanto para a prosperidade da area. Nesse viés,
este trabalho de concluséo de curso propde-se a estudar o papel da propriedade
intelectual e dos direitos autorais na protecéo das criacdes de moda, visando analisar
até que ponto esses direitos influenciam a inovacéo e a concorréncia na industria da

moda.

Isso pois, a industria da moda € um campo produtivo para a expressao artistica
e para a inovacédo, mas que enfrenta desafios quando se fala em copia ndo autorizada
e apropriacdo indevida de designs. Isso se deve a diversos de fatores, entre eles a
globalizacdo o desenvolvimento da internet, a qual facilita a disseminacao rapida de
informacdes e que, por isso, faz-se indispensavel a protecao efetiva das criacbes no
universo da moda, tornando-se um ponto critico para além de estimular a criatividade
dos criadores, também recompensa-los, mantendo a concorréncia livre e um ambiente

favoravel para investimentos.

Nesse sentido, questiona-se: considerando a auséncia de legislacfes
especificas destinadas ao setor econdmico da moda, as legislacdes que fundamentam
o chamado Direito da Moda sédo adequadas e suficientes para abordar as questées
do ramo? Como as violagbes como violacdo de direito de autor e contrafacéo
impactam a inovagcdo e a competicao leal na industria da moda? De que modo a
dindmica atual da protecao de criacdes de moda e as lacunas nas legislagdes vigentes
podem ser compreendidas e refletidas criticamente e, como essas reflexdes podem
contribuir para a criacéo de politicas e praticas mais eficientes na industria fashion,

incentivando a inovacao e a autenticidade?

Tendo em vista que um dos direitos ameacados por essa problematica é a
propriedade intelectual, pode-se considerar a possibilidade de que as leis e
regulamentag¢des contemporaneas como, por exemplo, a Lei de Propriedade Industrial
- numero 9.279/1996 e a Lei de Direitos Autorais - numero 9.610/1998, ndo sejam

plenamente adequadas para abordar eficientemente as questdes emergentes das



violagbes supracitadas dentro do Fashion Law. Dessa forma, a lacuna legal existente
pode contribuir para a proliferacdo desses delitos, de maneira a provocar impactos
negativos para a inovacdo, a competicdo e a autenticidade no setor. Por isso, é
importante a analise de tais regulamentacdes, a fim de compreender se ha
necessidade de reformas legislativas ou, até mesmo a criacdo de praticas mais
eficazes para a protecéao das criacbes de moda e a promocao de um ambiente mais

inovador e auténtico na industria fashion.

No tocante ao método, o adequado para o desenvolvimento deste trabalho é o
hipotético-dedutivo (POPPER, 2014), através do qual sdo formuladas uma ou mais
hipoteses que explicam o que esta sendo observado e que, em sequéncia, por meio
de deducdes e observacoes, sdo verificadas e falseadas criticamente.

Isto posto, em relag&o ao conceito de Fashion Law, foi adotado o entendimento
de Braga (2019). Os direitos da propriedade intelectual referem-se a “um conjunto de
bens imateriais e incorporeos que conferem direitos temporarios reconhecidos pelo
Estado, ao criador de determinado produto da inteligéncia”, conforme dito por
Francielle Huss (2017, online). Entende-se que sdo por meio desses direitos que se
viabilizam os beneficios de uma criacdo, unicamente, ao seu estilista criador, de
maneira que terceiros sejam excluidos, além da possibilidade de recuperacdo dos

investimentos que foram colocados na criacao.

Além disso, os direitos autorais também séo utilizados na protecdo da moda,
entretanto é necessario o preenchimento de requisitos, uma vez que esse direito tutela
obras artisticas, literérias e cientificas e ndo, necessariamente, o desenho industrial
ou objetos e produtos que possuem utilidade pratica. Para Otavio Afonso (2009, p.
10), “o direito de autor é o direito que o criador de obra intelectual tem de gozar dos
produtos resultantes da reproducdo, da execucdo ou da representacdo de suas
criagdes”. Portanto, quando se fala em direitos autorais, a referéncia que se faz € as
leis que possuem como objetivo a garantia de reconhecimento moral e financeira ao

autor de uma obra, em troca da utilizacdo dessa.

Nesse contexto em que ndo existe uma legislacdo direcionada para as

violagdes de reproducdo ilicita na industria da moda, é fundamental indagar se as



regulamentacgdes e leis aplicadas, no cenario atual, sdo de fato apropriadas para a
resolucédo de litigios e garantia de direitos do Fashion Law.



1 INFLUENCIA DA MODA NO MUNDO E O SURGIMENTO DO FASHION LAW

A industria da moda é uma &rea que tem crescido ha um tempo, mas que nos
ultimos anos tem tomado ainda mais forca com a ascensdo das redes sociais e,
consequentemente, do e-commerce. Nesse sentido, conforme dados da Associacéo
Brasileira da Industria Téxtil e Confeccdo - ABIT (2021), o segmento com maior
volume de pedidos, em 2020, ultrapassando 2,3 milhdes, 227% maior que em 2019,
foi 0 da Moda. E, levando em consideracao que, ainda segundo a ABIT (2021), o setor
de confeccao é o 2° maior empregador da industria da transformacéo, surgem novas

guestdes a serem discutidas, inclusive no ambito juridico.

Afinal, essa industria possui uma gama de discussoes relevantes muito grande,
desde o processo de criacao de uma peca até a distribuicdo e venda do produto. Cabe
dentro dessa area: a propriedade intelectual; direito empresarial; direito do trabalho;
direito ambiental e de sustentabilidade; direito do consumidor; direito de imagem e
contratos, dentre outros. Além disso, devido ao crescimento dessa area simultaneo
ao crescimento da internet e, consequentemente, do ndimero de influenciadores,

muitos deles migraram para esse nicho.

Y

Por conta disso, a atencdo voltada a moda, aos produtos originais (seja
vestimenta, acessoOrios, moveis etc.) de determinadas marcas, cresceu
gradativamente e, por consequéncia, violacdes a Propriedade Intelectual e aos
Direitos Autorais, como 0 plagio, a pirataria e a contrafacdo, acompanharam essa
expansdo. O ponto € que essas violagbes atingem diretamente a concorréncia na
industria da moda, tornando-a desleal, uma vez que buscam desde obter vantagem
econdmica em cima das criacdes de outras pessoas ou, por motivacao social, visando

o prestigio auferido pela obra.

Nesse sentido, Braga (2019) demonstra que, no Brasil, o Fashion Law (Direito
da Moda) é entendido como um ramo mercadolégico de atuacéo especializada, no
gual a legislacdo € aplicada conforme o caso concreto, com as suas particularidades,
sendo ele relacionado a moda. Ademais, o autor explica que o Fashion Law se
identifica como a é&rea do direito que estuda e regulariza as relagbes juridicas

relacionadas a industria da moda.



Ainda sobre a industria da moda, de acordo com Francielle Huss (2017, online),
a industria da moda € uma industria multibilionaria, sendo um dos setores que
proporciona maior fluxo de capital. Sendo assim, a grande competicdo existente na
industria da moda e a necessidade de existirem normas especificas para que esse
ramo fosse protegido impulsionaram o surgimento do Fashion Law ou Direito da Moda.

Ademais, segundo Huss (2017, online), devido ao expressivo valor
movimentado por essa industria, que gera e mantém diversos empregos, além de
apresentar grande representatividade do Brasil no mercado exterior, medidas foram
requeridas para que o seu crescimento ndo cessasse. Também houve a necessidade
de existirem profissionais especializados nessa area, para que fosse permitida a
certeza da aplicacdo de uma legislacéo especifica para dirimir as possiveis lides que

viessem a recair sobre os Direitos da Propriedade Intelectual dos criadores.

Em sequéncia disso, como ja foi explicado, os direitos de propriedade
intelectual referem-se a um conjunto de bens imateriais e incorporeos que conferem
direitos temporarios reconhecidos pelo Estado, ao criador de determinado produto da
inteligéncia. Dito isso, entende-se que sdo por meio desses direitos que se viabilizam
os beneficios de uma criagcdo, unicamente, ao seu estilista criador, de maneira que
terceiros sejam excluidos, além da possibilidade de recuperacdo dos investimentos
gue foram colocados na criacdo. Ainda mais, Huss (2017, online) demonstra que a
partir dessa protecao o criador adquire uma seguranca contra condutas que possam
prejudica-lo, visto que caso venha a ocorrer algo, pode recorrer as medidas juridicas

e, por isso, a disseminacao de inovacdes € mais frequente e incentivada.

Assim sendo, a questdo discutida € até que ponto essas espécies da
propriedade intelectual influenciam na concorréncia e na inovacao da moda e, como
isso pode ser protegido e tutelado pelo direito brasileiro. Como explicado
anteriormente, no Brasil, existe o INPI — Instituto Nacional da Propriedade Industrial —
vinculado ao Ministério do Desenvolvimento, Industria, Comércio e Servigcos, o qual
tem como objetivo principal executar as regras que regem a propriedade industrial, de
maneira que estimule a inovacéo e competitividade saudavel para o desenvolvimento
tecnolégico e econdmico de Brasil. Por meio dos registros de marcas, desenhos
industriais, patentes etc., na plataforma do INPI, a concorréncia desleal é evitada e,

por conseguinte, protege a criacdo dos artistas, sejam elas estéticas ou técnicas.
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Em ambito nacional, a concorréncia desleal € matéria da Lei numero
9.279/1996 (Lei de Propriedade Industrial ou LPI), na qual é citada no capitulo

destinado a tipificacdo de crimes, no art. 195:

[.]

Art. 195. Comete crime de concorréncia desleal quem:

[..]

Pena - detencéo, de 3 (trés) meses a 1 (um) ano, ou multa.

[..]

Paulo Burnier (2020, p. 121) demonstra que qualquer ato de concorréncia
desleal pode ser objeto de reparacdo na esfera civel — até porque todo ilicito penal
também pode ser objeto de reparacédo civel —, mas apenas os atos de concorréncia

desleal especifica sdo sancionados penalmente.

Nesse sentido, Huss (2017, online) evidencia que a concorréncia desleal na
industria da moda decorre quando uma marca ou designer incorpora elementos e/ou
caracteristicas de figuras que ja existem no mercado, de forma ilegal, intencionando
a obtencao de vantagens especificas. Ademais, a exemplo da concorréncia desleal
na industria da moda, a autora ainda diz que no caso das contrafacfes, cépias e
pirataria, sdo caracterizados como atos da concorréncia desleal, por causarem
confusdo ao consumidor e tentarem se aproveitar do reconhecimento ja existente em

relacdo ao produto contrafeito e/ou copiado.

Essa afirmacdo encontra-se com a especificacdo feita por Burnier (2020, p.
120), quando se divide a concorréncia desleal em duas modalidades: especifica e
genérica. Isso pois, para o autor, a concorréncia desleal especifica classifica-se em
guatro grupos, sendo que o primeiro grupo abarca “as condutas que objetivam ou tém

por efeito induzir o consumidor em erro”.

Em suma, entende-se que a concorréncia € imprescindivel para o crescimento
econdmico e tecnoldgico do pais, mais especificamente nessa pesquisa da industria
da moda. Entretanto, € crucial que para manter o equilibrio nas relagc6es mercantis e,
garantir a livre concorréncia (Direito Constitucional), a competitividade néo pode ser
mantida de maneira desleal e ilegal, demandando implementacéo de politicas publicas
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e arepressao a a¢les de individuos que impactam negativamente a industria fashion.
Nesse sentido, conforme dito por Nelson Camatta Moreira, “o Direito possui sua
existéncia vinculada ao tempo” (MOREIRA, 2007, p.179), e, por isso, assuntos atuais
e, considerados novidades tanto para a jurisprudéncia, quanto para a doutrina, como

para a legislacdo, devem ser discutidos.
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2 PROPRIEDADE INTELECTUAL E DIREITOS AUTORAIS

A industria da moda € uma arena criativa na qual designers e marcas buscam
constantemente inovar e, assim, se destacar nesse mercado. Contudo, a busca pela
originalidade e diferenciacdo muitas vezes coloca em foco a importancia da protecao
legal das criacfes. Neste capitulo, serdo examinados 0s conceitos basicos dos
direitos de propriedade industrial e autorais, contextualizando sua aplicagédo especifica
no setor da moda.

Os direitos da propriedade intelectual referem-se a “um conjunto de bens
imateriais e incorpéreos que conferem direitos temporarios reconhecidos pelo Estado,
ao criador de determinado produto da inteligéncia”, conforme dito por Francielle Huss
(2017).

No mesmo sentido, a Biblioteca Nacional conceitua a Propriedade Intelectual:

A Propriedade Intelectual protege as criacdes intelectuais, facultando aos
seus titulares direitos econdmicos os quais ditam a forma de comercializacéo,
circulagédo, utilizacdo e producéo dos bens intelectuais ou dos produtos e
servicos que incorporam tais criagées intelectuais. A Propriedade Intelectual
lida com os direitos de propriedade das coisas intangiveis oriundas das
inovacgdes e criacdes da mente humana. Ela engloba os Direitos Autorais [...]
e a Propriedade Industrial (patentes, desenhos e modelos industriais, marcas,
nomes e designacdes empresariais, indicacdes geogréficas, protecédo contra
a concorréncia desleal). (Biblioteca Nacional, 2022, online).

Dito isso, entende-se que sdo por meio desses direitos que se viabilizam os
beneficios de uma criacdo, unicamente, ao seu estilista criador, de maneira que
terceiros sejam excluidos, além da possibilidade de recuperacdo dos investimentos
inseridos na criacdo. Ainda mais, Huss (2017, online) demonstra que a partir dessa
protecdo o criador adquire uma seguranca contra condutas que possam prejudica-lo,
visto que, caso venha a ocorrer algo, pode recorrer as medidas juridicas e, dessa

forma, a disseminacao de inovacdes é mais frequente e incentivada.

As principais formas de propriedade intelectual relevantes para a industria da
moda incluem os direitos autorais, 0s quais protegem obras artisticas e literarias,
incluindo desenhos de moda, estampas, textos de catalogos e fotografias de
campanha publicitdria. Destaca-se que, nesse contexto, ndo h& protecdo aos
aspectos funcionais de um design e, sim, aos aspectos criativos, cComo ocorre com as

marcas registradas que, ao seu turno, protegem sinais distintivos, ligados a identidade
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de produtos e servicos, e a reputacdo da empresa, CoOmo 0S nomes empresariais,

logotipos e simbolos.

Esse fator é crucial na industria da moda, levando-se em consideracéo que séo
0s elementos visuais, por exemplo, que identificam uma empresa. Isso dito, esclarece-
se que as marcas registradas ndo tém como objetivo proteger, necessariamente, o
design e, sim, a identidade daquela empresa. As patentes, as quais embora menos
comuns na moda do que em outros setores da economia, podem ser aplicadas a
inovacdes técnicas e funcionais, como 0s nhovos materiais ou processos de fabricacao.
E os desenhos industriais, que sdo aqueles que protegem a aparéncia estética de um

produto, desde que seja novo e possui carater distintivo.

De acordo com informacdes fornecidas pelo site da Confederac¢do Nacional da
Indlstria - CNIY, a protecdo da propriedade intelectual em nivel global teve inicio em
1883, com a instituicio da Convencdo da Unido de Paris para a protecdo da
propriedade industrial. Essa convencao foi estabelecida com o propdsito de unificar
diversas legislacdes relacionadas aos direitos de propriedade, bem como para

abordar questdes relacionadas a marcas, patentes e propriedade industrial.

Quanto a evolucdo ao longo dos anos da protecao da propriedade intelectual
no Brasil, conforme informacdes fornecidas pela Confederacdo Nacional da Industria
- CNI, "a Propriedade Intelectual passou a receber maior énfase no pais ao longo do

século XX".

Por essa razdo, em 1970, em meio a visibilidade e tutela global que a patente
estava recebendo, o Instituto Nacional da Propriedade Industrial — INPI foi criado,
sendo a autarquia federal responsavel pela gestéo brasileira da concesséo e garantia
dos direitos de propriedade intelectual para a industria, no geral. De acordo com o
préprio site do Instituto, entre os servicos do INPI, estdo os registros de marcas,

desenhos industriais, as concessdes de patentes, entre outros servigos.

Em sequéncia, nos anos de 1996 e 1998, houve a publicacdo das duas

principais leis acerca da protecdo da propriedade intelectual no Brasil, sendo elas,

1 Disponivel em:<http://www.portaldaindustria.com.br/cni/canais/propriedade-intelectual-
cni/propriedadeintelectual/legislacao/> . Acesso em: 20 maio 2024.
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respectivamente: A Lei da Propriedade Industrial - nUmero 9.279/96 e a Lei de Direitos
Autorais - nUmero 9.610/98, que ainda serdo apreciadas de maneira mais profunda

neste trabalho.

Por ultimo, o Programa de Propriedade Intelectual da CNI foi estabelecido em

2010 e, de acordo com informacdes disponiveis no proprio site da Confederacao
Nacional da Industria (CNI):

[...] contribui para promover o conhecimento sobre o assunto por meio da

organizagao, patrocinio e participagdo em eventos; estabelecendo acordos e

parcerias; realizando debates; e divulgando estudos, documentos e
reportagens relacionados a Propriedade Intelectual.

Baseado no juizo de que os autores dispdem propriedade intelectual acerca de
suas obras e criagcbes, a aplicacdo do Direito comec¢a nas questdes que derivam
dessas criacbes, além das situacBes geradas pela exposicdo delas, urgindo a
necessidade de tutela. Isso, pois, com a publicidade das suas obras, é indispensavel

gue estas possuam algum tipo de protecéo contra contrafacdes e demais atos ilicitos.

Enfim, no decorrer do tempo, ndo sé em ambito global bem como nacional, a
propriedade intelectual tem recebido crescente atencdo, especialmente diante do
surgimento de demandas legais, as quais requerem solucdes eficientes por parte do
ordenamento juridico. Ao tratar da indastria fashion, evidentemente, essas demandas
tém se tornado ainda mais recorrentes, sendo elas variadas. Como ja demonstrado
acima, existem duas legislacfes que visam proteger questdes relacionadas a violacao

da propriedade intelectual.

Diante do cenario dindmico da industria da moda, a adaptacdo e o
aprimoramento continuo do ordenamento juridico sdo essenciais para acompanhar as
demandas emergentes e proteger adequadamente os interesses dos envolvidos neste

campo criativo e comercial.

De acordo com Sérgio Branco (2011, p. 39), “os direitos de autor sdo, assim,
aqueles conferidos ao criador da obra literaria, artistica ou cientifica”. Ja Newton
Silveira (2018, p. 07) pontua que o requisito do direito do autor é a originalidade e
explica que deve ser entendida de maneira subjetiva, ou seja, representa um
conhecimento inédito até para o proprio autor. Além disso, explica que, no campo das

criacbes técnicas, ndo é raro acontecer de duas ou mais pessoas chegarem, de
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hY

maneira independente, a mesma solucdo. Mas que, no campo artistico, essa
coincidéncia € rara de acontecer, uma vez que O autor cria pela sua propria

imaginacao.

Nesse sentido, os direitos autorais sdo um conjunto de prerrogativas dispostas
legalmente (Lei de Direitos Autorais, numero 9.610/98) ao criador de uma obra que
garantem ao autor o controle sobre o uso e distribuicdo da sua criagdo, bem como o
direito de receber compensacao financeira pelo seu trabalho. Isso significa que para
gue qualquer pessoa com a intengao de utilizar a obra de um autor, para reproduzi-la,
distribui-la, adapta-la ou qualquer outra forma de utilizacdo, depende da permisséo do

autor ou seus representantes legais.

Em sequéncia, os sujeitos dos direitos autorais incluem autor e titular dos
direitos autorais, sendo que neste podem ser: herdeiros; cessionarios ou licenciados;

pseuddnimos ou nome ficticio e; entidades corporativas ou institucionais.

A autoria e a titularidade sdo conceitos fundamentais no ambito dos direitos
autorais, ainda que possuam caracteristicas proprias. O autor refere-se a criacao da
obra, sendo o autor a pessoa fisica responsavel por imprimir sua criatividade e
originalidade na concepc¢ao e materializacdo da obra. Este € declarado como o criador
da obra e é possuidor de direitos morais e patrimoniais sobre ela, incluindo o direito
de reivindicar a autoria e de controlar a utilizagéo e reproducao da obra.

Por outro viés, a titularidade dos direitos autorais diz respeito a posse legal dos
direitos sobre a obra, podendo ser o autor original ou outra entidade que tenha
adquirido esses direitos. Dessa forma, os direitos autorais podem ser transferidos por
meio de contratos de cessdo ou licencga, permitindo que terceiros explorem a obra,

conforme o art. 49, da Lei de Direitos Autorais:

[..]

Art. 49. Os direitos de autor poderéo ser total ou parcialmente transferidos a
terceiros, por ele ou por seus sucessores, a titulo universal ou singular,
pessoalmente ou por meio de representantes com poderes especiais, por
meio de licenciamento, concessao, cessao ou por outros meios admitidos em
Direito”

[..]
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O titular dos direitos autorais tem o poder de autorizar ou proibir a reproducéo,
distribuicdo e comercializacdo da obra, bem como de receber os beneficios
financeiros decorrentes de sua exploracédo. Portanto, a titularidade esta diretamente

relacionada a capacidade de controlar e explorar economicamente a obra.

Uma das possibilidades de transmisséo é aos herdeiros, em caso de morte do
autor, conforme estipulado pelas leis de sucesséo. Os cessionarios ou licenciados sao
as pessoas ou entidades para as quais os direitos autorais sdo cedidos ou licenciados

pelo titular dos direitos autorais.

Em algumas situagdes, um autor pode optar por publicar uma obra sob um
pseuddnimo ou nome ficticio. Nesses casos, o0 pseuddnimo ou nome ficticio pode ser
considerado o autor para fins legais. Por fim, em certos casos, obras criadas como
parte do emprego ou encomendadas por empresas, organiza¢des sem fins lucrativos,
governos ou outras entidades juridicas podem ter essas entidades como titulares dos

direitos autorais.

Esses séo os principais sujeitos dos direitos autorais, e a determinacao
especifica do titular dos direitos autorais pode variar de acordo com as circunstancias

e as leis de cada pais.

Apesar de a autoria e a titularidade serem conceitos distintos, eles estéo
intimamente relacionados. Afinal, o autor é o detentor original da autoria e, por
consequéncia, da titularidade dos direitos autorais. Entretanto, a autoria mantém-se
com o autor original, enquanto a titularidade pode ser transferida a terceiros, e, assim,

a protecao dos direitos morais é garantida.

Em sequéncia disso, os direitos autorais sdo compostos por duas categorias
diferentes, mas que se complementam, sendo elas: os direitos morais e os direitos
patrimoniais. Essa divisdo serve para que a compreensao da abrangéncia da protecéo

legal conferida aos autores sobre suas obras seja mais clara.

Nesse sentido, os direitos morais sdo aqueles ligados intimamente a
personalidade do autor e a integridade de sua obra. Eles séo inalienaveis,
irrenunciaveis e imprescritiveis, ou seja, ndo podem ser transferidos a terceiros nem

renunciados pelo autor. S&o exemplos: o direito de reivindicar a autoria da obra a
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qualquer tempo; o direito de ter seu nome vinculado a obra, o direito de preservar a
integridade da obra, impedindo modificacbes n&o autorizadas, o direito de retirar a
obra de circulacdo ou de suspender qualquer forma de utilizacéo ja autorizada. Isso
€, ainda que os direitos patrimoniais sejam transferidos, os direitos morais continuam

pertencendo ao autor, sendo transmissivel apenas por heranca apés seu falecimento.

Por outro lado, os direitos patrimoniais referem-se a exploracdo econémica da
obra, permitindo ao autor auferir beneficios financeiros decorrentes de sua criagao.
Esses direitos sdo aqueles que podem ser total ou parcialmente transferidos a
terceiros por meio de contratos de licenca, concessdo ou cessdao. Como exemplo
desses direitos, estao: o direito de reproduzir a obra, seja por meio fisico ou digital, o
direito de distribuir copias da obra ao publico, o direito de executar publicamente a

obra, o direito de adaptar a obra para outras formas de expressao.

Dessa forma, fica entendido que enquanto os direitos morais asseguram a
ligacdo do autor e sua criacdo, os patrimoniais permitem a exploracdo econémica da

obra.

Na area dos direitos autorais, a discusséo entre direitos fundamentais e o
monopolio da exploracdo econbmica da obra por prazo determinado é de extrema
relevncia. Podem ser considerados como direitos fundamentais, o direito a
propriedade intelectual e o direito a liberdade de expresséo, sendo eles essenciais
para garantir a protecdo dos criadores e a promocdo da diversidade cultural. Em
contrapartida, o monopodlio da exploracdo econbémica da obra por um prazo
determinado visa incentivar a criagdo e a inovagcao, concedendo ao autor o direito

exclusivo de utilizar, fruir e dispor de sua obra durante esse periodo.

Os direitos fundamentais, consagrados em diversas legislacfes e tratados
internacionais, garantem a protecdo da propriedade intelectual como um direito
inaliendvel e essencial para o desenvolvimento cultural e econémico de uma
sociedade. Por outro viés, o monopdlio da exploracdo econémica da obra, como
previsto na legislacdo de direitos autorais, visa equilibrar os interesses dos criadores
com os interesses publicos. Esse monopdlio temporario permite que o autor tenha o

direito exclusivo de explorar economicamente sua obra.
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Enquanto os direitos fundamentais buscam proteger a propriedade intelectual
e a liberdade de expressao, o monopdlio temporario da exploracdo econémica visa

incentivar a producao cultural e a disseminacdo do conhecimento.

Para garantir um equilibrio adequado entre esses dois aspectos, €
indispensavel uma regulacdo eficaz que proteja os direitos fundamentais dos
criadores, a0 mesmo tempo em que promova a circulacdo e 0 acesso a cultura. A
definicao de prazos determinados para o monopélio da exploragdo econémica da obra
€ uma medida que visa conciliar esses interesses, permitindo a protecao dos direitos

autorais sem prejudicar o interesse publico na disseminacdo do conhecimento.

Ao abordar a interacdo entre direitos fundamentais e o monopodlio da
exploracdo econbmica da obra por prazo determinado, € possivel analisar de forma
mais abrangente os desafios e as oportunidades relacionados a protecdo da

propriedade intelectual e a promocao da diversidade cultural.

Em sequéncia, a propriedade industrial refere-se ao conjunto de direitos
concedidos sobre criacfes intelectuais relacionadas a industria e ao comércio. Ela
abrange principalmente duas areas:. patentes e marcas registradas. Para Silveira
(2017, p. 07), as criacdes no setor da propriedade industrial (invencdes, modelos de
utilidades, desenhos industriais), dependem do requisito da novidade, de maneira
objetiva. Isto &, a criacdo é desconhecida como situacao de fato, representando um

novo conhecimento para a coletividade e, ndo, s6 para o préprio sujeito.

Isso significa que, na propriedade industrial, as criacfes técnicas ndo podem
ser conhecidas pelo publico antes da data de depdsito da patente. Afinal, se uma
invencdo ja estiver disponivel ao publico antes dessa data, ela ndo é considerada
nova. Esse requisito de novidade objetiva visa garantir que apenas invencdes
verdadeiramente novas para a coletividade recebam protecdo legal, incentivando

assim a inovacao e o progresso técnico.

Registre-se, também, que a propriedade industrial, incluindo as patentes, é
destinada a equilibrar o interesse dos inventores com o interesse da coletividade.
Enquanto os inventores s&o incentivados a divulgar suas invencdes em troca de
protecdo legal e exclusividade por um periodo, a coletividade se beneficia do

progresso tecnolégico e do acesso a novas tecnologias e conhecimentos.
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Nesse contexto, ao proteger as criacdes intelectuais, seja por meio de patentes
ou direitos autorais, as leis devem ser equilibradas o suficiente para garantir que nao
criem obstaculos injustificados ao progresso da sociedade como um todo, sendo
aplicadas de maneira coerente ao caso em questao. Conforme Silveira (2017, p. 08)
explica:

Dessa forma, quando um desenho industrial possui somente originalidade
relativa, isto é, sua originalidade consiste unicamente na novidade de
aplicacdo, ele ndo pode merecer a protecdo da Lei de Direitos Autorais,
estando sujeita sua tutela ao requisito de novidade da Lei de Propriedade
Industrial. Se divulgado de qualquer forma antes do pedido de registro, sera

considerado de dominio publico, podendo ser livremente explorado por quem
quer que seja (2017, p. 08).

Ainda segundo Silveira (2017, p. 08), quando a forma possuir originalidade
suficiente para merecer a protecdo dos direitos autorais, essa protecdo sera
independente de qualquer registro, isso pois, decorrera do proprio ato de criagcdo. Ja
no caso de desenhos aplicados a industria, tal forma deverd ser dotada de valor
artistico, isto €, devera possuir carater expressivo, para que possa ser considerada

obra intelectual- protegida por direitos autorais.

Isso implica que a protecao legal concedida as invengdes e obras criativas ndo
deve ser tao restritiva a ponto de impedir o avanco da tecnologia, da cultura ou da
ciéncia, mas também deve ser suficiente para incentivar a inovacdo e a criacao

intelectual.

A propriedade industrial abrange principalmente duas espécies: patentes e

marcas registradas.

Por conseguinte, a protecdo conferida pela propriedade industrial visa
incentivar a inovacao, promover o desenvolvimento econémico, proteger os direitos
dos criadores e garantir que os consumidores recebam produtos e servicos de
gualidade e autenticidade reconhecidas. Os direitos conferidos pela propriedade
industrial sdo obtidos através do registro junto aos 6rgaos competentes de cada pais
e estdo sujeitos as leis e regulamentos especificos de cada jurisdigdo. No Brasil, esta
sujeita a Lei da Propriedade Industrial - nimero 9.279/1996 e ao Instituto Nacional da

Propriedade Industrial - INPI.
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Uma vez definido o direito autoral, cabe analisar de maneira mais assertiva a
Lei de Direitos Autorais - niumero 9.610/1998. O artigo 7° da lei expbe as obras
intelectuais que fazem parte do rol de protecdo da legislacdo, sendo imprescindivel
explicitar que h& divergéncia acerca da classificacdo do rol, ndo sendo possivel defini-

lo como taxativo ou exemplificativo.

Art. 7° Sao obras intelectuais protegidas as criacbes do espirito, expressas
por qualquer meio ou fixadas em qualquer suporte, tangivel ou intangivel,
conhecido ou que se invente no futuro, tais como:

| - os textos de obras literarias, artisticas ou cientificas;

Il - as conferéncias, alocucdes, sermdes e outras obras da mesma natureza;

lll - as obras dramaticas e dramatico-musicais;

IV - as obras coreogréficas e pantomimicas, cuja execuc¢ao cénica se fixe por
escrito ou por outra qualquer forma;

V - as composi¢cdes musicais, tenham ou ndo letra;
VI - as obras audiovisuais, sonorizadas ou nao, inclusive as cinematograficas;

VII - as obras fotograficas e as produzidas por qualquer processo analogo ao
da fotografia;

VIl - as obras de desenho, pintura, gravura, escultura, litografia e arte
cinética;

IX - as ilustracdes, cartas geogréficas e outras obras da mesma natureza;

X - os projetos, esbogcos e obras plasticas concernentes a geografia,
engenharia, topografia, arquitetura, paisagismo, cenografia e ciéncia;

Xl - as adaptacdes, traducBes e outras transformacdes de obras originais,
apresentadas como criacao intelectual nova;

XII - os programas de computador;
XIll - as coletdneas ou compilagbes, antologias, enciclopédias, dicionarios,

bases de dados e outras obras, que, por sua selecdo, organizacdo ou
disposicéo de seu contetdo, constituam uma criagdo intelectual.

[.]

Por outro lado, também na Lei nimero 9.610/1998, no artigo seguinte, estao

listadas as obras que nao séo protegidas pela lei em questao:

[.]
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Art. 8° Nao séo objeto de protecdo como direitos autorais de que trata esta
Lei:

| - as idéias, procedimentos normativos, sistemas, métodos, projetos ou
conceitos matematicos como tais;

Il - os esquemas, planos ou regras para realizar atos mentais, jogos ou
negocios;

[l - os formularios em branco para serem preenchidos por qualquer tipo de
informacdo, cientifica ou néo, e suas instrugdes;

IV - os textos de tratados ou convencdes, leis, decretos, regulamentos,
decisdes judiciais e demais atos oficiais;

V - as informag¢8es de uso comum tais como calendarios, agendas, cadastros
ou legendas;

VI - os nomes e titulos isolados;

VIl - o aproveitamento industrial ou comercial das idéias contidas nas obras.

[.]

Por fim, o dominio publico é um conceito essencial no campo da propriedade
intelectual, referindo-se a categoria de obras que ndo estdo mais protegidas por
direitos autorais ou propriedade intelectual. Essas obras estdo disponiveis para uso
livre e sem restricdes legais, permitindo que sejam exploradas, adaptadas e

compartilhadas pela sociedade como um todo.

O dominio publico garante o acesso a obras culturais, cientificas e artisticas
sem a necessidade de autorizacdo ou pagamento de royalties, promovendo a
disseminacdo do conhecimento. Além disso, estimula a inovacdo e a producao
cultural, permitindo que artistas e criadores se inspirem em obras preexistentes. Ainda
mais, contribui para a preservacédo e difusdo do patriménio cultural, possibilitando o

acesso a obras classicas e importantes para a historia.

Nesse sentido, pelo dominio publico, professores, estudantes e pesquisadores
podem utilizar obras, sem preocupac¢des com direitos autorais, no enriquecimento do
ensino e da pesquisa. Ademais, artistas e criadores podem usar obras do dominio
publico como inspiracdo no desenvolvimento de novas obras, contribuindo para a
diversidade e a inovacao no cenario cultural. Além de promover o acesso universal a
cultura e ao conhecimento, permitindo que obras de valor historico e artistico sejam

apreciadas por todos.
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As obras entram no dominio publico de duas formas, por limites temporais e
por legislacdo especifica. 1sso pois, os direitos autorais e de propriedade intelectual
tém prazos determinados, apds 0s quais as obras entram em dominio publico,
garantindo que a sociedade possa desfrutar livremente dessas criacdes. Além disso,
a legislacéo de direitos autorais estabelece as condi¢cdes para a entrada de obras no
dominio publico, garantindo um equilibrio entre a protecéo dos criadores e 0 acesso
publico ao conhecimento.

Em suma, o dominio publico desempenha um papel fundamental na promocéo
da cultura, da educacdo e da inovacdo, permitindo que obras de valor sejam
compartilhadas e utilizadas de forma ampla pela sociedade. E essencial compreender
e valorizar o dominio publico no contexto da propriedade intelectual para garantir um
equilibrio adequado entre os direitos dos criadores e o0 interesse publico na

disseminacgéo do conhecimento.

Ademais, tendo em vista o rapido avanco da tecnologia e o surgimento de
sistemas de Inteligéncia Atrtificial (IA) capazes de agir de forma autbnoma, novos
desafios surgem para o campo da propriedade intelectual e dos direitos autorais.
Conforme argumentado por Divino (2020), se considerarmos que a IA ndo possuli
inteligéncia ou processos mentais intencionais, mas apenas simula comportamentos
humanos, entdo a titularidade das obras criadas por IA deve ser atribuida aos seus

desenvolvedores, programadores ou criadores.

Nesse sentido, surge a questdo: A quem deve ser atribuida a autoria das
criacdes de moda geradas de forma autbnoma pela IA? Divino (2020) argumenta que
a titularidade deve ser do programador/criador da IA considerando a impossibilidade
ontoldgica e juridica de uma IA ser considerada autora de produc¢des intelectuais. No
Brasil, a legislacdo de direitos autorais € focada na autoria humana, o que levanta
guestdes sobre como as obras de moda criadas por IA se enquadram nesse contexto
(ANFFA Sindical). A falta de regulamentacao especifica torna essencial a discussao

sobre como proteger e atribuir direitos autorais a essas criagoes.

Ao considerar as reflexdes de Lima e Almeida (2021), que destacam a natureza
metafdrica dos andncios e noticias que atribuem capacidades interpretativas e

conscientes a sistemas de Inteligéncia Artificial (I1A), torna-se evidente a distancia
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entre a realidade tecnoldgica atual e as expectativas exageradas em torno da IA. A
integracdo da IA na criacdo de moda traz desafios e oportunidades no campo da
propriedade intelectual. Projetos de lei, como o PL 4025/2023, buscam regular a
autoria e os direitos autorais das obras criadas com IA refletindo a necessidade de
adaptacao as mudancas tecnolégicas (Reyméao et al., 2022). Por isso, com 0 avanco
da IA na criacdo de conteudo de moda, as marcas costumam adotar clausulas mais
rigidas em contratos com agéncias de publicidade para garantir a prote¢cdo da marca

e evitar possiveis impactos negativos na inovacado (ANFFA Sindical).

Embora a legislacdo brasileira ainda n&o aborde especificamente essa
questdo, inspirar-se nas diretrizes europeias pode ser uma alternativa valida. Caso
contrario, sera necessario criar um estatuto juridico proprio para regular a propriedade
intelectual das criacbes autbnomas da IA, de modo a refletir eficazmente a realidade
atual. Nesse sentido, cabe citar o que foi dito por Adriano Sant’ana Pedra (2012, p.
10): “Uma sociedade livre e democratica deve mostrar-se sempre aberta ao

surgimento de novas necessidades que fundamentam novos direitos”.

Em resumo, a aplicacdo da propriedade intelectual e dos direitos autorais a
producdo autbnoma da IA nas criacbes de moda requer uma andlise cuidadosa da
autoria, da legislacéo existente e da necessidade de adaptacao as novas tecnologias
para garantir a protecdo adequada das criacdes e dos direitos dos criadores humanos

nesse cenario inovador.
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3 APLICACAO DA PROPRIEDADE INTELECTUAL NA MODA: ESTUDO DE
CASOS

A indastria da moda € um setor dinamico e competitivo, onde a inovacao e a
criatividade desempenham papéis fundamentais. Nesse contexto, a propriedade
intelectual assume uma importancia crucial, protegendo os ativos intangiveis das

empresas e garantindo o reconhecimento de suas criacoes.

Tanto os designers quanto as empresas do ramo frequentemente recorrem a
variadas formas de protecdo buscando resguardar seus investimentos criativos e
garantir uma vantagem competitiva leal. Isso pode incluir o registro de direitos autorais
para padrdes de tecido exclusivos, o registro de marcas para proteger logotipos ou o
design de produtos, e até mesmo a busca por patentes para invenc¢des tecnoldgicas

aplicadas ao vestuario.

3.1 CASO HERMES VERSUS VILLAGE 284

Um dos casos mais conhecidos no mundo da moda, envolve a disputa entre a
Hermes, uma das marcas de luxo mais renomadas do mundo, e a Village 284, uma
empresa de design grafico. O processo referente a esse caso tramitou na 242 Vara
Civel de S&o Paulo, sob o n° 583.00.2010.187707-5.

O problema teve inicio com o langcamento de uma colecdo da 284, intitulada de
“I'm not original” (traduzido para o portugués, “eu nao sou original”), que utilizava como
argumento a prestacdo de homenagens a marcas grandiosas de luxo, tornando
tendéncias lancadas por elas em produtos mais acessiveis aos consumidores
médios3. Dentre estes, havia réplicas da famosa bolsa Birkin, da Hermes, sendo a
diferenca entre elas o material que era feito, sendo nesse caso, de moletom, enquanto

na grife sao feitas de couro legitimo.

2 Disponivel em: https://www.migalhas.com.br/quentes/134166/justica-paulista-proibe-village-284-de-
comercializar-produtos-que-violem-direitos-autorais-da-hermes. Acesso em: 20 maio 2024

3 Disponivel em: https://bdm.unb.br/bitstream/10483/8999/1/2014_RebecaEllenCandidoBarreira.pdf.
Acesso em: 20 maio 2024



25

A Hermeés notificou extrajudicialmente a Village 284 por supostamente copiar o
design de sua famosa bolsa Birkin em uma de suas estampas, alegando que a
estampa da Village 284 era uma imitacdo ndo autorizada de sua marca registrada e
gue isso poderia confundir os consumidores e prejudicar sua reputacao. Entretanto, a
Village 284, ajuizou uma acédo judicial como resposta, a fim de que houvesse a

declaracéo de inexisténcia de violagao a direitos autorais.

A Hermes defendeu que o design da bolsa Birkin era um ativo valioso e
distintivo da marca, reconhecido internacionalmente. A marca de luxo argumentou que
a estampa da Village 284 era uma reproducdo quase idéntica do design da bolsa, o
gue constituia uma violacao de sua propriedade intelectual. Em sua defesa, a empresa
de design gréfico alegou que sua estampa era uma obra original inspirada no design
da bolsa Birkin, mas ndo era uma copia literal, além de outros argumentos
processuais, como a ilegitimidade da Hermeés, visto que quem criou a bolsa foi Jean-

Louis Dumas.

A deciséo do processo foi em maio de 20114, na qual o juiz Jodo Omar Margura
condenou a empresa 284 a pagar indenizacdo por danos morais e materiais a grife
internacional. Ainda mais, condenou a ndo produzir, importar, exportar, manter em
depdsito e/ou comercializar produtos que caracterizem a violacdo dos direitos autorais
da Hermeés sobre a “Bolsa Birkin” ou qualquer outro produto de sua titularidade, sob

pena de multa diaria de R$ 10 mil, limitada a R$ 1 milh&o.

O caso Hermeés versus Village 284 ilustra a importancia da propriedade
intelectual na industria da moda e os desafios enfrentados pelas empresas ao proteger

suas criagoes.

3.2 CASO CHRISTIAN LOUBOUTIN VERSUS YVES SAINT LAURENT

Anteriormente, em 2011, a renomada Christian Louboutin processou a, também

renomada, Yves Saint Laurent (YSL), julgado pela Corte de Apelacdo do 2° Circuito

4 Disponivel em: https://www.tjsp.jus.br/Noticias/noticia?codigoNoticia=10627. Acesso em: 20 maio
2024



26

dos Estados Unidos em 2012, por supostamente copiar seu famoso solado vermelho
em um par de sapatos da marca, patenteada em 2008°. A Louboutin argumentou que
seu solado vermelho era uma marca registrada e que a YSL estava violando seus
direitos de propriedade intelectual e entrou com um pedido de indenizacdo de um
milh&o de ddlares contra a YSL, além de solicitar a retirada imediata dos produtos da

marca concorrente das lojas.

No entanto, em sua defesa, a YSL apresentou argumentos historicos para
provar que o solado vermelho em sapatos ndo era uma criagcdo exclusiva da
Louboutin. A marca francesa sustentou que sapatos com solado vermelho existem
desde o século XVII e ja foram usados por figuras como o rei francés Luis XIV. Além
disso, a YSL citou o exemplo dos iconicos sapatos vermelhos da personagem Dorothy
no filme "O M&gico de Oz". No julgamento do caso, o 2° Circuito decidiu que a marca
registrada era valida, mas que nao havia violacdo no caso concreto, uma vez que o
sapato da YSL era totalmente vermelho, alterando a marca registrada para restringi-

la aos casos em que a sola vermelha contrasta com outra cor do sapato.

Esse caso elucida a complexidade em proteger cores especificas como marcas
registradas na industria da moda, especialmente quando se trata de elementos que ja

fazem parte da histéria e da cultura da moda.

3.3 CASO JOUER COUTURE VERSUS SHEIN

Mais recentemente, em 2022, a marca de moda Jouer Couture entrou com um
processo contra a varejista online Shein® alegando que a empresa chinesa copiou
varios de seus designs, incluindo uma camiseta com estampa de uma onca e a frase
"T6 calma, mas td nervosa". A Jouer Couture afirmou que sua estampa foi registrada
no INPI (Instituto Nacional da Propriedade Industrial) no ano anterior e que eles
estavam aguardando a emissédo do certificado de registro. De fato, uma camiseta

muito semelhante com a mesma estampa pode ser encontrada na Shein, na colecao

5 Disponivel em: https://www.conjur.com.br/2023-set-27/porto-castro-direito-marca-regulacao-
louboutin/. Acesso em: 20 maio 2024.

6 Disponivel em: https://revistamarieclaire.globo.com/moda/noticia/2022/12/marca-brasileira-acusa-
shein-de-plagio-por-estampa-fast-fashion-chinesa-responde.ghtml. Acesso em: 20 maio 2024.
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"Bilhan". Esse caso destaca a crescente preocupacdo de marcas menores com a
protecdo de sua propriedade intelectual contra cépias de grandes varejistas de fast

fashion.

Além disso, o caso da Jouer Couture versus Shein levanta questdes sobre a
aplicabilidade dos direitos autorais a designs de moda utilitarios, como estampas em
camisetas. Embora a Jouer Couture tenha registrado sua estampa no INPI, provar a
violacdo de direitos autorais pode ser um desafio, especialmente quando se trata de

elementos graficos relativamente simples.

Esse litigio demonstra a necessidade de as marcas menores compreenderem
e utilizarem efetivamente os mecanismos de propriedade intelectual para proteger

suas criagfes Unicas em um mercado cada vez mais competitivo e globalizado.

3.4 MARI MARIA VERSUS KYLIE JENNER

Por fim, em 2023, a empresaria brasileira Mari Maria foi acusada de ceder a
patente de um de seus pincéis de maquiagem para a socialite americana Kylie
Jenner’. Segundo informacdes divulgadas na internet, Mari Maria teria renunciado a
sua propriedade intelectual para uma "gringa". As redes sociais explodiram com
criticas a Mari Maria, acusando-a de vender sua patente para a famosa Kylie Jenner.
Alguns internautas questionaram por que a empresaria brasileira ndo teria licenciado

seu produto para uma marca nacional.

Nesse caso, é possivel visualizar a complexidade envolvida na prote¢do e no
licenciamento de propriedade intelectual na industria da beleza e da moda. Embora
os detalhes exatos do acordo entre as duas empresarias ndo tenham sido divulgados,
o litigio levanta questBes sobre a valorizacdo de marcas e patentes brasileiras em
comparacao com suas contrapartes internacionais. Além disso, destaca a importancia

de as empresas nacionais compreenderem e utilizarem efetivamente os mecanismos

7 Disponivel em: https://revistamarieclaire.globo.com/celebridades/noticia/2023/12/mari-maria-cede-
patente-de-pincel-a-kylie-jenner-e-e-detonada-pela-web-abrir-mao-para-gringo.ghtml. Acesso em: 20
maio 2024.
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de propriedade intelectual para proteger suas inovagdes e garantir uma remuneracao
justa. A medida que a indUstria da beleza se torna cada vez mais globalizada, é
essencial que empreendedores brasileiros estejam cientes de seus direitos e
oportunidades no mercado internacional. Os casos abordados demonstram o0s
desafios enfrentados na protecdo da propriedade intelectual na industria da moda.
Desde disputas sobre designs de bolsas e cores de solados até a questdo de
estampas em camisetas e acordos de patentes entre influenciadores e celebridades,
a aplicacéo dos direitos de propriedade intelectual é crucial para garantir a inovacao

e a protecdo das criacdes Unicas das empresas e individuos.

Esses litigios destacam a importancia de um equilibrio entre a protecédo dos
direitos de propriedade intelectual e a liberdade criativa, assim como a necessidade
de compreender e utilizar efetivamente os mecanismos legais disponiveis para
proteger as criacdes da industria da moda. A medida que a industria continua a evoluir
e se globalizar, € fundamental que as empresas e os empreendedores estejam cientes

dos desafios e oportunidades relacionados a propriedade intelectual, buscando

garantir a valorizacao e a protecao de suas criacdes no mercado competitivo da moda.
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CONSIDERACOES FINAIS

Ao decorrer da confeccédo deste trabalho, foi possivel analisar a importancia da
propriedade intelectual e dos direitos autorais no contexto da moda, sendo o principal
destaque a influéncia da moda no mundo e o surgimento do Fashion Law como uma
area juridica especifica. A protecao das criacdes na industria da moda é fundamental
para o sucesso na garantia da valorizagao do trabalho dos criadores e a preservacao
da originalidade das pec¢as. Ademais, visando a coesao do trabalho por completo, os
conceitos de propriedade intelectual e direitos autorais foram indispensaveis para a
aplicacao eficaz desses instrumentos legais no universo da moda. Nesse sentido, a
protecdo de marcas, designs e obras artisticas mostrou-se essencial para que as

copias nao autorizadas sejam evitadas.

Com base na analise de casos, observou-se como a propriedade intelectual
pode ser aplicada na pratica, ressaltando a importancia de registrar as criacdes
artisticas e buscar a protecdo legal adequada. O estudo desses exemplos evidenciou
a relevancia de se conhecer e utilizar os mecanismos legais disponiveis para

resguardar os direitos dos criadores e incentivar a inovacéo no setor da moda.

Diante disso, fica claro que a protecao da propriedade intelectual e dos direitos
autorais desempenha um papel importante na manutencdo da criatividade e na
sustentabilidade da industria da moda. Assim, a unido entre a criatividade e a protecao
legal pode ser considerada a base para o desenvolvimento sustentavel e a valorizacao
do trabalho dos profissionais da moda, contribuindo para a construcdo de um ambiente

mais justo e inovador no cenario fashion.

Nesse cerne, conclui-se que a propriedade intelectual e os direitos autorais sdo
essenciais para a protecdo e valorizacdo das criacbes na industria da moda,

promovendo a inovacao, a originalidade e o respeito ao trabalho dos criadores.
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